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致財經版編輯 

 

日日煮攜手數碼港推動食品科技 

8家初創公司率先加盟 

                                                                                                                                                                                              

2021年12月13日，香港– 直面向消費者、中國領先的美食生活品牌—日日煮有限公司

（「公司」或「日日煮」）宣佈，啓動香港首個推進食品科技的項目— Good Food 

Accelerator Program，目標在香港建立一個世界級的食品科技生態圈。 

 

日日煮的創始人兼首席執行官朱嘉盈女士表示：「Good Food Accelerator Program的

願景是在香港建立一個領先的食品科技生態圈，並開發一系列商業化的產品及創新解決

方案。」該計劃聚焦香港，力圖打造一個聚集世界頂尖食品科技人才的創新中心，為全

球的食品科技發展帶來衝擊。中國政府早前已宣佈，目標於2060年前達到碳中和，而香

港亦在近年對健康相關的科技更加重視。」 

 

數碼港行政總裁任景信先生表示：「在過去一年裡，全世界於創新及科技產業中探索解

決方案，涉及生產食物、採購原料、點餐以及處理廚餘的方式，以適應新常態。數碼港

一直支持初創企業開發可持續及健康的食品科技解決方案，我們很高興數碼港社群內的

兩家初創公司能參與到Good Food Accelerator Program，成為率先加盟計劃的首批公

司。我期望能夠看到更多成功的解決方案出現，也歡迎更多食品科技的初創公司加入數

碼港社群。」 

 

Good Food Accelerator Program擁有強大的網絡，聚集一眾投資夥伴，包含C資本、戈

壁創投、Vectr創投及The March Fund，也吸引了多個著名企業合夥人，包括畢馬威會

計師事務所、CJ Foods、力矩資本、道夫子及南豐作坊等。顧問團陣容更是覆蓋投資界

資深人士鄧鋒先生、雀巢公司的董事會成員鄭李錦芬女士，為計劃的長遠發展提供了強

力的支持。 

 

Good Food Accelerator Program為食品科學及科技領域的企業家們提供了絕佳的機會，

進一步開拓更多銷售渠道，並獲行業專家從一對一的指導，汲取知識及資源。這個計劃

也有助初創公司在集資階段提供更多接觸目標投資人的機會。 

 

目前有八家初創公司獲邀率先加盟，他們關注的領域包括替代蛋白、食療、食品分銷及

產品創新。首批成員包括： 

 

• Farmacy – 亞洲第一家農業財產科技公司。為高度都市化的城市及重點發展農

業的地區創建具有全面遠程控制功能的智能農場。 
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• Good Food Tech – 一家專注於創新食品研發的香港初創公司，專門開發令人垂

涎三尺的高品質的植物肉產品，包括素漢堡排及多汁的素肉丸等。 

 

• Alchemy – 一家專門提供對抗糖尿病及其他長期疾病的食品的新加坡科技初創

公司。他們的產品包含Alchemy纖維，一種方便實用且獨一無二的混合粉末。只

要將其灑在白飯上即可有效降低米飯的升糖指數。 

 

• 70/30 Food Science & Tech – 一家上海的食品外賣公司，提供健康的植物性外

賣食品，既美味又實惠。 

 

• Aqua Farm – 一家香港的科技公司，利用人工智能管理數據，用現代科技實現

水生產品生產的效率及可持續性。 

 

• Geb Impact Technology – 一家香港優質的生物科技公司，致力於培育微型海

藻，一種能夠作為肉類替代品的可持續超級食品來滿足不斷增長的健康飲食需

求。 

 

• 全清 – 一家源自香港的未來食品科技公司，結合自然和創新技術開發「排毒未

來沙律」。其產品兼具便利性及美味，一包裝（可當做一餐）所含的營養成分相

當於五份沙律。 

 

• Breer – 一家將食品升級改造的初創公司，利用麵包店剩餘的麵包製作美味的精

釀啤酒。 

 

Good Food Accelerator Program由日日煮及數碼港領導的饍意行（Good Food 

Movement）全面支持。 

 

日日煮 – 食品創新界的領導者 

日日煮創立於2012年，是亞洲烹飪內容平台和商品銷售商，主要經營領先的內容驅動型

生活方式品牌—日日煮。日日煮為年輕的美食愛好者提供優質又方便的即食食品、即煮

食品和植物性食品。集團通過在主要社交平台及電商平台發佈烹飪及生活模式內容來銷

售產品並建立品牌知名度。集團在全世界累積了30億次影片觀看及超過1,000萬筆訂單。

截至2021年第二季度，日日煮已經累積了6,000萬名活躍觀眾及340萬名付費觀眾，平

均回購率達到21.2%。  

- 完 - 
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發稿：  日日煮有限公司 

代行：  智策企業推廣顧問有限公司 

 

傳媒查詢： 智策企業推廣顧問有限公司 
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